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- Promovemos el bilingiiismo como factor de competitividad internacional.
- Integramos el estudio del marketing con la gestion internacional de los negocios, lo que permite
proyectar estratégicamente a las empresas y sus productos.
- Incentivamos el acercamiento con la empresa a través de las visitas y practicas empresariales.
- Invitamos a expertos nacionales e internacionales en las Ultimas tendencias del marketing y los negocios. .

- Nuestros docentes tienen experiencia laboral y académica en el area de Marketing y Negocios
Internacionales.

- Combinamos la teoria con la practica mediante la aplicacion de casos empresariales y proyectos de aula
en empresas y sectores reales.

- Integramos materias coterminales como opcion de grado, que son validas para la especializacion o
maestria que el estudiante desee realizar en Prime Business School de la Universidad.

- Convenios internacionales, la investigacion y el contexto regional con proyeccion internacional.




La Sergio complementa una teoria
basada en el humanismo con una practica real
en el mercado nacional e internacional

PERFIL DEL ASPIRANTE

El aspirante a ingresar al programa de Marketing y Negocios Internacionales es analitico y creativo,
orientado al logro y por lo tanto es una persona inquieta, dinamica y con vision de futuro.

Es un observador agudo de tendencias y comportamientos humanos y sociales, le gusta interactuar de
manera activa con la gente. Es emprendedor, encaminado a generar oportunidades de negocios para si
y su entorno familiar.

“ Mas que profesional, te formas
como Sergista ,,

PERFIL PROFESIONAL

¢ Conocedor profundo del consumidor

e Orientado a visualizar y capitalizar oportunidades para nuevos negocios

¢ Conceptualizador de productos y servicios y la construccion de marcas desde
una perspectiva gerencial

¢ Orientado a la rentabilidad y sostenibilidad

e Marketer con capacidad para actuar local y globalmente

* Poseedor de un espiritu ético y civico, creativo y critico

e Innovador y emprendedor



Créditos Créditos
- Nociones del Marketing 2 - Estrategia de Producto y Marca
- Creatividad e Innovacion 2 - Negociacion Intercultural
- Globalizacion y Competitividad - Microeconomia |
- Introduccion a la Empresa - Contabilidad 1l
- Galculo Diferencial - Calculo Integral
- Contabilidad I - Gramatica Il
- Gramatica | - Catedra Rodrigo Noguera Laborde

3 se;mstre 4 se'mestre

Créditos ) Créditos
- Comportamiento del Consumidor 2 - Investigacion Cualitativa
- Logistica Internacional 2 del Consumidor
- Sostenibilidad Ambiental Internacional 2 - Neuromarketing
- Costos y Presupuestos 3 - Geopolitica
- Estadistica | 3 - Macroeconomia
- Organismos del Estado Colombiano 2 - Matematicas Financiera
- Informatica ] - Estadistica Il
- Taller de Légica y Analisis 1 - Electiva Sergista de Humanidades |

6 semestre

Créditos Créditos

- Investigacion Cuantitativa del Consumidor
- Estrategia de Precio

- Investigacion de Mercados Internacionales
- International Marketing

- Formulacion y Evaluacion de Proyectos

- Cultura Religiosa

- Formacion Profesional

- Electiva Sergista de Humanidades Il

- Mezcla Promocional

- Comercio Exterior y Plan Exportador
- Legislacion Comercial

- Analisis Multivariado de Marketing

- Emprendimiento

- Liderazgo

- Negocios Internacionales

- Electiva 1




8 semestre

Créditos

- Direccionamiento Estratégico 3

de Marketing
- Gerencia Comercial 2
- Digital Marketing 2 Créditos
- International Relations & Agreements 2 . Practi ;
- International Management Skills 2 Practica Empresarial 10
- Legislacion Internacional 2
- Etica Profesional y Responsabilidad 2

Social
- Electiva 2 (experiencia académica 2

internacional)

9 semestre Requisitos de grado

Créditos
- Electiva 3 2
- Electiva 4

: @nfasis Electivo | - Coterminal de Especializacion o Maestria 1

- Coterminal de Especializacion o Maestria 2
- Coterminal de Especializacion o Maestria 3

- Enfasis Electivo Il
- Enfasis Electivo Il
- Enfasis Electivo IV
- Enfasis Electivo V
- Enfasis Electivo VI



PERFIL OCUPACIONAL N

El profesional en Marketing y Negocios Internacionales sergista, desde su perfil innovador, podra
desempefiarse exitosamente en temas atinentes a investigacion de mercados con aplicacion en
neuromarketing, branding, gerencia comercial, servicio al cliente, fidelizacion y retail, negocios
internacionales, logistica y comercio exterior. Asi mismo, desde su perfil de emprendimiento, podra
liderar la creacion de su propia empresa para la produccion y comercializacion de bienes y servicios.




BECAS* SE OTORGAN POR:

c Otl)(t)?:rlli%r un excelente resultado en la PRUEBA SABER 11
0

- Pertenecer a comunidades indigenas y afrodescendientes

- Conformar un grupo familiar (hermanos)

- Ser hijo de/o funcionario Sergista

- Representar a la Universidad en actividades deportivas,
promocion y/o bienestar universitario

- Excelencia académica (Programa de Honores)

*Aplican condiciones.

REQUISITOS
DE INGLES

Mas que una
Universidad,
es toda una familia



CENTROS DE APOYO

- CENTRO VIRTUAL DE NEGOCIOS: ACCESO A LAS MAS IMPORTANTES BASES DE DATOS DE COMERCIO INTERNACIONAL EN EL MUNDO.
- CENTRO DE EMPRENDIMIENTO: CREA TU EMPRESA EXPORTADORA O IMPORTADORA.
CENTRO DE INFORMACION PROEXPORT COLOMBIA.
HEUREK-@: VIAJES INTERNACIONALES SEMESTRALES A PANAMA, PERU, ESPANA Y ESTADOS UNIDOS, ENTRE OTROS

CONVENIO(S INTERNACIONALES
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The interational platform for young people to explore and develop their leadership potential
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COLOMBIA: BOGOTA, SANTA MARTA - ESPANA: MADRID

Bogota Calle 74 14 - 14 - Linea de atencion: (1) 325 8181 - Linea gratuita nacional: 01 8000 11 0414
o on- (5

E-mail: admisiones.marketing@usa.edu.co Santa Marta Calle 18 14A - 18 - Linea de atencion: (5) 434 6444
E-mail: admisiones.sm@usa.edu.co

Resoluciones: 16377 de octubre de 1984 y 3472 de agosto de 1996 - Ministerio de Educacion Nacional



