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El profesional en Publicidad Internacional de la Universidad Sergio Arboleda tiene una formacion integral basada en los principios sociales, cristianos y humanisticos que lo hacen un lider con habilidad para conceptualizar y pensar estratégicamente, esta capacitado para identificar elementos motivadores. apropiar ideas y transformarlas en

comunicaciones publicitarias efectivas fundamentadas en las teorias, herramientas y conceptos estratégicos de la publicidad y los entornos digitales. Lidera equipos creativos y genera acciones de emprendimiento al ser gestor y promotor de su propia empresa. El programa de Publicidad Internacional forma profesionales enfocados en la
planeacion estratégica, las tendencias, la creatividad y los entornos digitales, ubicados en contextos globales.
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